PROYECTO DE COMUNICACION

La Cámara de Diputados de la Provincia vería con agrado que el Poder Ejecutivo  Provincial a través del organo que corresponda informe sobre los siguientes puntos:

1. La publicidad oficial durante los años 2004, 2005 hasta el mes previo al informe, discriminado mensualmente por: 

· Organismo estatal, incluyendo la Administración Centralizada, la Descentralizada y los Entes Autárquicos. 

· Medio de Comunicación, tales como canales de televisión -abierta o por cable-, radios, diarios, revistas o algún otro tipo de publicación similar. 

· En el caso de los canales de televisión, luego de especificar si es abierta o por cable, detallar él o los programas donde se transmite la publicación oficial.

· Detalle el monto pagado en cada caso.

2. Enumere y describa cuáles fueron los criterios objetivos de asignación de estas partidas. 

3. Detalle los fundamentos de bien público que llevan a la toma de las decisiones en la elección del espacio publicitario de un programa u otro, en un medio u otro y para los montos a asignar en cada medio o programa.

4. Aclare la finalidad de la publicidad en este tipo de casos y su relación con el tipo de segmentación de audiencias

· Si por el rating o cantidad de audiencia del programa con el objeto de llegar a una porción importante del público

· Si por investigaciones o estudios cualitativos realizados previamente a las campañas publicitarias

· Si por segmentación de audiencias, a través de criterios tales como nivel de ingresos, nivel educativo o algún otro.

5. Explique cómo se ha planeado el tipo de segmentación al que se quiso llegar.

Fundamentos:

Señor Presidente:



El proyecto de comunicación que hoy se presenta tiene por objeto permitir que ésta Honorable Legislatura cuente con la mayor información posible respecto a cómo se gastan los fondos recaudados de los contribuyentes en lo que respecta a publicidad oficial.   



La transparencia en la información debe ser el pilar para el sostenimiento de la credibilidad de las instituiciones y sus miembros  ya que la falta de explicaciones de los actos de gobierno facilitaría la discrecionalidad de los funcionarios en las asignaciones de estos recursos y la posibilidad de su uso indebido.-



La Legislatura, como órgano representante del pueblo, debe controlar los actos de gobiernos para que los ciudadanos puedan acceder tanto a este tipo de información. Conforme las disposiones del artículo 64 del Código Electoral Nacional es de suma importancia conocer acabadamente sobre la publicidad oficial para evitar de este modo cualquier suspicacia o mal entendido sobre la afectación de recursos del Estado en beneficio de algún partido o agrupación política.-



Del mismo modo los municipios que poseen una partida presupuestaria específica afectada a esta materia, deberían llevar a cabo la misma labor. Esta aclaración resulta de vital importancia a la hora del análisis del presente, en tanto, si bien no corresponde a este cuerpo legislativo realizar dicho reclamo, demuestra el sentido globalizador del presente proyecto.- 

Resulta claro que la publicidad oficial impacta en la libertad de prensa, en la subsistencia de los diversos medios, en el formato de prensa favorable o contraria a diferentes partidos, al gobierno o a diferentes negocios es aconsejable reglamentar este delicado tema.



Por lo expuesto, considero que el presente proyecto de comunicación debe ser aprobado y así lo solicito a mis pares.- 

